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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh profitabilitas,
leverage dan growth opportunity terhadap nilai perusahaan perbankan di Bursa Efek
Indonesia periode 2019-2021. Sampel penelitian ditentukan sebanyak 11 perusahaan dan
dipilih mengunakan teknik nonprobability sampling dengan metode purposive sampling.
Adapun teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik analisis regresi
linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa profitabilitas berpengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan, leverage dan growth opportunity tidak berpengaruh signifikan
terhadap nilai perusahaan. Hasil uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa variabel
profitabilitas, leverage dan growth opportunity memberikan kontribusi sebesar 29,5%
terhadap nilai perusahaan, sedangkan sisanya 70,5% dipengaruhi oleh variabel lain diluar
model penelitian.

Kata Kunci: Growth Opportunity, Leverage, Nilai Perusahaan, Profitabilitas.
ABSTRACT

This research aims to examine and analyze the effect of profitability, leverage and
growth opportunity on the value of banking companies on Indonesia Stock Exchange (IDX)
during 2019-2021. The research sample consist of 11 companies and selected using
nonprobability sampling technique with purposive sampling method. While the data analysis
technique used multiple linear regression. The result shows that profitability had significant
effect on firm value, leverage and growth opportunity had no significant effect on firm value.
Moreover, from determination test, it showed variable of profitability, leverage and growth
opportunity had contributed for about 29.5% on firm value, meanwhile the rest of 70.5% was
affected by other variables outside the research model.

Keywords: Firm Value, Growth Opportunity, Leverage, Profitability.

PENDAHULUAN
Perusahaan yang telah go public pada umumnya berusaha untuk meningkatkan
kemakmuran investor melalui peningkatan nilai perusahaan. Nilai perusahaan merupakan
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persepsi investor terhadap tingkat keberhasilan perusahaan untuk memberikan kemakmuran
bagi pemegang saham. Peningkatan nilai perusahaan yang tinggi merupakan tujuan jangka
panjang yang seharusnya dicapai setiap perusahaan karena penilaian investor terhadap
perusahaan dapat diamati melalui pergerakan harga saham perusahaan yang ditransaksikan
di pasar modal. Oleh karena itu, sebuah perusahaan memiliki tanggung jawab dalam
menyusun perencanaan mengenai cara meningkatkan nilai perusahaan untuk dapat tetap
dipercaya dan diminati oleh para investor. Pentingnya peningkatan nilai perusahaan dalam
menarik investor, penulis beranggapan bahwa nilai perusahaan merupakan suatu objek yang
masih perlu diteliti lebih lanjut untuk mengetahui faktor-faktor apakah yang dapat
mempengaruhi nilai perusahaan.

Tujuan utama berdirinya suatu perusahaan secara umum adalah memperoleh laba
secara optimal dari pemanfaatan potensi yang dimilikinya dengan baik. Prospek jangka
panjang perusahaan dari pandangan investor dapat dilihat dari pertumbuhan profitabilitas
perusahaan. Rasio profitabilitas merupakan rasio yang digunakan untuk mengukur
kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba. Jika perusahaan menghasilkan laba yang
besar maka tingkat pengembalian investasi yang akan didapatkan investor akan besar juga.

Leverage merupakan rasio yang menggambarkan kemampuan perusahaan untuk
mengelola dan melunasi kewajiban yang dimiliki perusahaan (Fahmi, 2015). Jika leverage
mengalami peningkatan artinya hutang perusahaan cukup besar yang dapat menyebabkan
investor tidak percaya untuk menanamkan modalnya. Ketidakpercayaan investor ini akan
memengaruhi nilai perusahaan. Harga saham tidak meningkat mengakibatkan nilai
perusahaan semakin memburuk.

Growth opportunity yang baik akan memberikan nilai perusahaan yang baik pula,
sehingga akan membuat investor tertarik untuk berinvestasi. Adanya peluang investasi
memberikan sinyal positif kepada investor tentang pertumbuhan perusahaan di masa yang
akan datang. Growth opportunity juga dapat diartikan sebagai peluang suatu perusahaan di
masa depan (Mai, 2006).

TINJAUAN PUSTAKA DAN PERUMUSAN HIPOTESIS
Teori Pensinyalan (Signaling Theory)

Signalling Theory berdasar pada teori akuntansi pragmatis yang fokus pada pengaruh
informasi terhadap tindakan pengguna informasi. Informasi merupakan hal penting bagi
pemegang saham, karena informasi tersebut mengungkapkan sesuatu yang terjadi di
perusahaan pada masa lalu, saat ini, dan memprediksi kejadian di masa depan, serta
mengetahui kondisi pasar sahamnya (Pratiwi & Suryanawa, 2014). Teori sinyal menyatakan
bahwa semua bentuk informasi yang berkaitan dengan perusahaan akan menjadi sebuah
sinyal bagi para stakeholder perusahaan (Amalutstsani & Anwar, 2021). Informasi yang
dipublikasikan akan memberikan sinyal bagi investor untuk pengambilan keputusan investasi
dan nilai perusahaan.

Pada dasarnya teori ini mengajarkan bahwa setiap tindakan memiliki kandungan
informasi yang berguna bagi pemakainya. Perusahaan akan memberikan sinyal pada
eksternal yang bertujuan untuk meningkatkan nilai perusahaan. Jika profitabilitas tinggi,
tingkat leverage rendah dan growth opportunity naik akan memberikan nilai perusahaan yang
tinggi. Tingginya nilai perusahaan akan memberikan sinyal positif bagi para investor.
Kinerja Keuangan

Menurut (Fahmi, 2015), kinerja keuangan adalah analisis yang dilakukan untuk
melihat sejaunh mana suatu perusahaan telah melaksanakan dengan menggunakan aturan-
aturan pelaksanaan keuangan secara baik dan benar. Kinerja keuangan perusahaan yang baik
adalah pelaksanaan aturan-aturan yang berlaku sudah dilakukan secara baik dan benar.
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Kinerja keuangan merupakan hasil prestasi yang sudah dicapai manajemen dalam
menjalankan fungsinya sebagai pengelola aset perusahaan dalam periode tertentu
(Lesmana d.k.k, 2020). Pengukuran  kinerja  keuangan diperlukan bagi  manajer
keuangan atau pemegang kepentingan perusahaan untuk dapat mengambil keputusan-
keputusan yang harus diambil perusahaan agar tepat sasaran sehingga dapat menaikkan
nilai perusahaan.
Profitabilitas

Profitabilitas adalah kemampuan perusahaan dalam dalam menghasilkan laba dari
kegiatan operasionalnya (Suardana d.k.k, 2020). Semakin tinggi laba, maka semakin tinggi
return yang diperoleh investor. Profitabilitas dapat diketahui dengan membandingkan antara
laba yang diperoleh selama periode tertentu dengan jumlah aktiva atau modal perusahaan
tersebut yang dinyatakan dalam persentase (Sartono, 2010). Menurut (Kasmir, 2016) rasio
profitabilitas merupakan rasio untuk menilai kemampuan perusahaaan dalam mencari
keuntungan. Rasio ini memberikan ukuran tingkat efektivitas manajemen suatu perusahaan.
Hal ini ditunjukkan oleh laba yang dihasilkan dari penjualan dan pendapatan investasi.
Semakin besar profitabilitas perusahaan, semakin banyak pendapatan yang dapat
didistribusikan bagi pemegang saham, dan dengan demikian nilai perusahaan yang
diharapkan akan lebih tinggi. Dapat disimpulkan bahwa rasio profitabilitas adalah rasio yang
digunakan untuk mengukur kemampuan dan keberhasilan suatu perusahaan dalam
memperoleh laba yang berhubungan dengan penjualan, aktiva dan investasi.
Leverage

Menurut (Anni’Mah d.k.k, 2021), mengatakan bahwa leverage merupakan suatu
pengukuran efektivitas dari penggunaan utang dalam menentukan seberapa besar keuntungan
maupun kerugian yang dapat diperoleh perusahaan. Leverage merupakan rasio yang
digunakan untuk mengukur sejauh mana aset perusahaan dibiayai dengan utang (Febriyanti,
2021). Leverage merupakan alat untuk mengukur seberapa besar perusahaan bergantung pada
kreditur dalam membiayai aset perusahaan yang mempunyai tingkat leverage tinggi berarti
sangat bergantung pada pinjaman luar untuk membiayai asetnya (Cahyati & Widyawati,
2018). Dapat disimpulkan bahwa rasio leverage adalah rasio yang digunakan untuk
mengukur kemampuan dan keberhasilan suatu perusahaan dalam memenuhi kewajiban atau
melunasi utangnya, baik jangka pendek maupun panjang. Dengan tingginya rasio leverage
menunjukkan bahwa perusahaan tidak solvable, artinya total hutangnya lebih besar
dibandingkan dengan total asetnya.
Growth Opportunity

Menurut (Salsabilla & Rahmawati, 2021), growth opportunity yaitu perusahaan yang
memiliki kesempatan untuk bertumbuh atau mencapai tingkat pertumbuhan atau
mengembangkan perusahaannya. Dari definisi diatas dapat disimpulkan Growth Opportunity
adalah peluang bertumbuhnya suatu perusahaan yan menjelaskan prospek pertumbuhan
perusahaan di masa yang akan datang. Menurut (Wulandari & Mertha, 2017) investor
percaya bahwa perusahaan dengan potensi pertumbuhan yang cepat cenderung menghasilkan
keuntungan yang tinggi dari investasi masa depan. Growth opportunity selanjutnya akan
memberikan sinyal positif kepada investor yang akan memengaruhi investor dalam
melakukan investasi di masa depan. Untuk mencapai nilai perusahaan yang tinggi, maka
peluang dari pertumbuhan perusahaan dapat digunakan sebagai analisis tercapainya nilai
perusahaan.
Nilai Perusahaan

Tingginya harga saham mencerminkan nilai perusahaan yang tinggi pula, yang berarti
bahwa investor menaruh kepercayaan lebih terhadap perusahaan atas proses kegiatan
perusahaan. (Vidarani & Budiasih, 2020) menyimpulkan bahwa nilai perusahaan merupakan
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penghargaan yang diperoleh oleh suatu perusahaan dari masyarakat atas kinerja dan prestasi
yang diraih perusahaan dalam melayani stakeholder. Berdasarkan definisi diatas
mendapatkan kesimpulan nilai perusahaan ialah persepsi investor terhadap tingkat
keberhasilan perusahaan yang dikaitkan dengan harga saham. Harga saham yang tinggi
membuat nilai perusahaan juga tinggi.

Hipotesis Penelitian

H::  Profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan Perbankan
yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2021.

H>: Leverage berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan Perbankan yang
Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2021.

Hz: Growth Opportunity berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan
Perbankan yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2021.

Hs:  Profitabilitas, Leverage, dan Growth Opportunity secara simultan berpengaruh
signifikan terhadap Nilai Perusahaan Perbankan yang Terdaftar di Bursa Efek
Indonesia Tahun 2019-2021.

METODE PENELITIAN
Jenis Penelitian

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Penelitian
Kuantitatif dilakukan dengan mengumpulkan data yang berupa angka, atau data yang berupa
kata-kata atau kalimat yang dikonversi menjadi data yang berbentuk angka. Data yang berupa
angka tersebut kemudian diolah dan dianalisis untuk mendapatkan suatu informasi ilmiah
dibalik angka-angka tersebut (Martono, 2014).

Lokasi Penelitian

Penelitian ini dilakukan pada perusahaan perbankan yang terdaftar pada Bursa Efek
Indonesia (BEI) dengan mengakses situs resmi dari yaitu www.idx.co.id. Perusahaan
perbankan yang terdaftar pada Bursa Efek Indonesia (BEI) ditetapkan sebagai lokasi
penelitian karena Bursa Efek Indonesia (BEI) dianggap memiliki data tentang keuangan dan
informasi mengenai perusahaan yang lengkap, baik, dan terorganisir.

Populasi dan Sampel Penelitian

Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan perbankan yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia (BEI) tahun 2019-2021 sejumlah 47 perusahaan. Sampel adalah bagian besar
dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut (Sugiyono, 2016). Dalam
penelitian ini menggunakan teknik nonprobability sampling dengan metode purposive
sampling dan didapatkan sampel sebanyak 11 perusahaan, sehingga selama 3 tahun diperoleh
33 sampel.

Metode Pengumpulan Data
Menurut (Arikunto, 2016), menyatakan bahwa metode atau teknik pengumpulan data
merupakan suatu cara yang digunakan oleh peneliti untuk memperoleh data dalam penelitian.
Metode pengumpulan data dalam penelitian ini adalah teknik dokumentasi yang berupa
dokumen laporan keuangan perusahaan perbankan selama tahun penelitian.
Teknik Analisis Data
a. Analisis Statistik Deskriptif
Analisis statistik deskriptif merupakan suatu teknik analisis yang menggambarkan
data-data yang telah terkumpul secara deskriptif sehingga tercipta sebuah kesimpulan
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yang bersifat umum. Statistik deskriptif digunakan untuk menggambarkan atau
mendeskripsikan variabel-variabel yang diteliti dengan menggunakan angka-angka
ataupun dalam bentuk tabel, grafik, dan distribusi frekuensi (Wibawa, 2018).

b. Analisis Regresi Linier Berganda
Analisis regresi linier berganda merupakan analisis data kuantitatif yang digunakan
untuk mencari hubungan secara linier antara dua atau lebih variabel independen
dengan variabel dependen (Vania, 2019). Dengan demikian, regresi linier berganda
dinyatakan dalam persamaan matematika sebagai berikut:

Y=o+ B:1X1+ B2Xo+ B3Xz+ e

Keterangan:
Y = Nilai perusahaan
X1 = Profitabilitas
Xz = Leverage
X3 = Growth Opportunity
o = Konstanta
e = Standar Eror
B1, B2, B3 = Koefisien X1 X2 X3

Uji Hipotesis

1. Uji Statistik t
Menurut (Ghozali, 2016) uji statistik t menunjukkan seberapa jauh pengaruh masing-
masing variabel independen terhadap variabel dependen. Pengambilan keputusan
dengan tingkat signifikan (o) = 0,05. Jika nilai signifikan > 0,05 maka hipotesis
ditolak (koefisien regresi tidak signifikan) begitupun sebaliknya.

2. Uji Statistik F
Menurut (Lestari, 2019) uji statistik F pada menunjukkan apakah semua variabel
independen yang dimasukkan dalam model mempunyai pengaruh secara bersama-
sama terhadap variabel dependen. Pengambilan keputusan dengan tingkat signifikan
(a) = 0,05. Jika nilai signifikan > 0,05 maka maka variabel independen secara
simulthan tidak mempunyai pengaruh secara signifikan terhadap variabel dependen.

3. Uji Determinasi (R2)

Koefisien determinasi (R2) digunakan untuk mengukur seberapa jauh kemampuan
model yang digunakan dalam menerangkan variabel dependen. Menurut (Ghozali,
2016) apabila nilai mendekati satu maka variabel independen memberikan hampir
semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi variasi dari variabel dependen.
Apabila nilainya mendekati nol maka kemampuan dari variabel independen dalam
menggambarkan variabel dependen tersebut sangat terbatas.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Hasil Analisis Statistik Deskriptif

Data statistik deskriptif dalam hasil penelitian ini disajikan dalam Tabel 1 berikut:

Tabel 1 Hasil Uji Analisis Statistik Deskriptif

Descriptive Statistics

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
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ROE 33 ,00 21 ,0742 ,05093
DER 33 3,19 6,48 5,0488 ,94932
GO 33 -,05 34 ,1079 ,09158
PBV 33 47 3,05 1,3170 ,80323

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Hasil uji statistik deskriptif menunjukkan bahwa profitabilitas (ROE) memperoleh
nilai minimum 0,00. Nilai maksimum 0,21 dan nilai mean sebesar 0,0742 dengan standar
deviasi 0,05093. Variabel leverage (DER) memperoleh nilai minimum 3,19. Nilai maksimum
6,48 dan nilai mean sebesar 5,0488 dengan standar deviasi 0,94932. Nilai minimum growth
opportunity (GO) sebesar -0,05. Nilai maksimum 0,34 dan nilai mean sebesar 0,1079 dengan
standar deviasi 0,09158. Variabel nilai perusahaan (PBV) mem memperoleh nilai minimum
0,47. Nilai maksimum 3,05 dan nilai mean sebesar 1,3170 dengan standar deviasi 0,80323.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai standar deviasi lebih kecil dari nilai mean yang
berarti sebaran data adalah merata.

Hasil Uji Asumsi Klasik
1. Uji Normalitas

Berikut ini peneliti sajikan hasil uji statistik One-Sample Kolmogorov Smirnov yang
digunakan dalam penelitian ini:

Tabel 2 Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Asymp. Sig 2-tailed o Keterangan

,200 0,05 Normal

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022

Berdasarkan Tabel 2 di atas dapat dilihat bahwa besarnya nilai Asymp. Sig 2-tailed
pada model regresi adalah 0,200. Hal ini menunjukkan bahwa angka Asymp. Sig. berada
diatas nilai signifikansi yaitu 0,200 > 0,050, sehingga dapat dikatakan bahwa residual
terdistribusi secara normal dengan kata lain lolos dari uji normalitas.

2. Uji Multikoliniearitas
Hasil dari uji multikoliniearitas dalam penelitian ini dapat dilihat pada Tabel 3:
Tabel 3 Hasil Uji Multikoliniearitas

Collinearity Statistics
Model
Tolerance VIF
ROE , 796 1,257
1 DER ,804 1,244
GO ,982 1,018

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.
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Berdasarkan Tabel 3 hasil uji multikoliniearitas pada semua variabel independen yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu Profitabilitas, Leverage, dan Growth Opportunity dalam
model regresi dengan variabel dependen PBV menunjukkan nilai tolerance > 0,10 dan nilai
VIF < 10. Hal ini menunjukkan bahwa tidak ada gejala multikoliniearitas dalam penelitian
ini.

3. Uji Heteroskedasitas

Hasil dari grafik scatterplot dalam pengujian heteroskedastisitas penelitian ini lihat

pada Gambar 1.

Scatterplot
Dependent Variable: PBV

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.
Gambar 1 Hasil Uji Heteroskedasitas

Pada grafik scatterplot Gambar 1 di atas, menunjukkan keadaan titik-titik yang
menyebar secara acak dan tersebar diatas nilai nol maupun dibawah nilai nol pada sumbu Y.
Sehingga, dapat dikatakan bahwa tidak terdapat adanya heteroskedatisitas pada model regresi
penelitian ini.

4. Uji Autokorelasi

Penelitian ini menggunakan uji Durbin-Watson (DW) untuk mendeteksi ada tidaknya

autokorelasi. Hasil uji autokorelasi pada penelitian ini disajikan dalam Tabel 4.

Tabel 4 Hasil Uji Autokorelasi

Model Summary

Model Durbin-Watson

1 1,115

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Berdasarkan hasil tabel output SPSS di atas, diketahui bahwa nilai DW sebesar 1,115.
Sehingga, nilai DW terletak diantara -2 < 1,115 < 2. Maka dapat dikatakan bahwa tidak
terjadi autokorelasi dalam model regresi penelitian ini.

Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda untuk memprediksi
seberapa besar pengaruh Profitabilitas, Leverage dan Growth Opportunity terhadap nilai
perusahaan. Hasil analisis regresi linier berganda dapat dilihat pada Tabel 5:
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Tabel 5 Hasil Uji Regresi Linear Berganda

Coefficients
Model Unstandardized Coefficients
(Contanst) ,110
ROE 8,469
1
DER ,073
GO 1,923

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Berdasarkan hasil pada Tabel 5 di atas maka dapat disimpulkan bahwa persamaan
model regresi linear berganda pada penelitian ini adalah sebagai berikut:

PBV= 0,110 + 8,469X1+ 0,073X2+ 1,923X3 + e

Persamaan regresi memiliki nilai konstanta sebesar 0,110. Sehingga besaran konstanta
menunjukkan bahwa jika seluruh variabel independen = 0, maka variabel dependen bernilai
sebesar 0,110. Koefisien regresi variabel (Xi) terhadap variabel (Y) sebesar 8,469,
menunjukkan bahwa jika variabel ROE naik satu satuan, maka variabel nilai perusahaan
mengalami kenaikan sebesar 8,469. Koefisien regresi variabel (Xz) terhadap variabel ()
sebesar 0,073, menunjukkan bahwa jika variabel DER naik satu satuan, maka variabel nilai
perusahaan mengalami kenaikan sebesar 0,073. Koefisien regresi variabel (X3) terhadap
variabel (Y) sebesar 1,923, menunjukkan bahwa jika variabel GO naik satu satuan, maka
variabel nilai perusahaan mengalami kenaikan sebesar 1,923.

Hasil Uji Statistik t
Hasil pengolahan data SPSS pengujian hipotesis parsial dapat dilihat pada Tabel 6
berikut:

Tabel 6 Hasil Uji Statistik t

Coefficients
Model thitung ttabel Sig. Keterangan
ROE 3,227 2,042 ,003 H1 diterima
DER ,525 2,042 ,604 H2 ditolak
GO 1,464 2,042 ,154 H3 ditolak

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Berdasarkan hasil pengujian uji t di atas ttabel dengan df = n-k = 33-3 = 30 sebesar
2,042. Berdasarkan persamaan regresi di atas, dapat diintreprestasikan sebagai berikut:
a. Nilai thiung Variabel return on equity (X1) lebih besar dibanding nilai twanel yaitu 3,227
> 2,042, dan nilai signifikansi sebesar 0,003 < 0,05, sehingga Hi diterima yang artinya
profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.
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b. Nilai thitung Variabel debt equity ratio (X2) lebih kecil dibanding nilai ttaber yaitu 0,525 <
2,042, dan nilai signifikansi sebesar 0,604 > 0,05, sehingga H> ditolak yang artinya leverage
tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.

C. Nilai thitung Variabel debt equity ratio (X2) lebih kecil dibanding nilai tiaber yaitu 1,464
< 2,008, dan nilai signifikansi sebesar 0,154 > 0,05, sehingga Hs ditolak yang artinya growth
opportunity tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.

Hasil Uji Statistik F
Hasil pengolahan data SPSS pengujian hipotesis ditunjukkan pada Tabel 7 berikut :

Tabel 7 Hasil Uji Statistik F

ANOVA
Model Fhitung Frabel Sig.
Regression 5,465 2.922 ,004

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Berdasarkan hasil pengujian diatas Fnitung lebih besar dibanding nilai Fraver yaitu 5,465
> 2,922, dan nilai signifikansi sebesar 0,004 < 0,05, sehingga Hs diterima yang berarti bahwa
secara simultan nilai perusahaan dapat dijelaskan oleh variabel profitabilitas, leverage, dan
growth opportunity.

Hasil Uji Determinasi (R2)
Hasil pengolahan data SPSS uji determinasi ditunjukkan pada Tabel 8 berikut :

Tabel 8 Hasil Uji Determinasi

Model Summary

Model Adjusted R Square

1 ,295

Sumber: Output SPSS 26 yang diolah, 2022.

Hasil pengujian koefisien determinasi pada Tabel 8 menunjukkan nilai adjusted R
square sebesar 0,295 atau 29,5%. Dapat dikatakan bahwa variabel nilai perusahaan
dipengaruhi sebesar 29,5% oleh variabel profitabilitas, leverage, dan growth opportunity.
Sedangkan sebesar 70,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian
ini.

KESIMPULAN DAN SARAN

Profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan perbankan yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2021, artinya nilai profitabilitas yang besar
berpengaruh pada tingginya nilai perusahaan. Tujuan investor menanamkan modalnya adalah
untuk mencari keuntungan, maka jika perusahaan memiliki nilai profitabilitas yang besar
maka investor akan menginterprestasikan nilai perusahaan tersebut memiliki nilai perusahaan
yang tinggi. Leverage tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan perbankan yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2019-2021, dimana nilai signifikansi yang didapat
lebih besar dari nilai signifikansi yang diharapkan. Artinya perubahan pada leverage tidak
terlalu berpengaruh pada nilai perusahaan. Hal ini dikarenakan dalam menjalankan bisnisnya
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perusahaan tidak terlalu bergantung kepada hutang. Sehingga tinggi rendahnya leverage tidak
cukup untuk menginterprestasikan nilai perusahaan. Growth Opportunity tidak berpengaruh
signifikan terhadap nilai perusahaan perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun
2019-2021, dimana nilai signifikansi yang didapat lebih besar dari nilai signifikansi yang
diharapkan. Artinya perubahan pada growth opportunity tidak terlalu berpengaruh pada nilai
perusahaan. Pertumbuhan di masa datang yang belum pasti mengakibatkan variabel growth
opportunity tidak cukup kuat untuk menginterprestasikan nilai perusahaan. Profitabilitas,
Leverage, dan Growth Opportunity secara simultan berpengaruh signifikan terhadap Nilai
Perusahaan Perbankan yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2019-2021. Hal ini
disebabkan karena profit yang tinggi, pengelolaan hutang yang baik dan peluang
pertumbuhan perusahaan yang optimal secara bersama-sama akan memengaruhi nilai
perusahaan.

SARAN
Bagi perusahaan diharapkan agar lebih memperhatikan kinerja manajemen terkait

dalam pengambilan keputusan yang kemudian berhubungan dengan rasio-rasio keuangan
yang sering digunakan oleh investor untuk menganalisis fundamental suatu perusahaan
sebelum berinvestasi. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengganti atau
menambahkan variabel bebas lain yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan seperti variabel
likuiditas, solvabilitas, truktur modal, atau variabel lainnya di dalam rasio keuangan.
Memperluas sampel perusahaan untuk sektor lain, dan dapat menambahkan atau menentukan
rentang tahun penelitian lebih lama serta up to date.
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