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The  istudy iaims ito  iexamine  ithe  iinfluence  iof ilifestyle, ibrand  iequity,  iand iproduk iquality 

ion  ipurchasing  idecisions.  iThe  iindependent ivariabels  iused  iare  ilifestyle,  ibrand  iequity, 

iand iproduckt iquality. iThe idependent  ivariable iused iis ipurchasing  idecisions. iThe 

ipopulation  iand isample iin ithe istudy  iwere  iall iiPhone iusers iin iLamongan. iWhich  iwere 

i80 isamples.  iThe isampling  itechinique  iused  iin  ithis istudy iwas iNon  iPrpbability  

iSampling iwith iPurposive  iSampling  itechnique.  iThe  idata  iused  iin  ithis istudy iare 

iprimary  idata icollected ithrough  ian ionline iquestionnaire  isurvey  ivia igoogle iform. 

iData ianalysis  iusing iSmartPLS  i3 iwith istructural imodel itesting  ithrough iinner imodel 

iassessment.. iThe  iresults  iof ithe  istudy isnow ithat  ilifestyle,  ibrand  iequity,  iand iproduct 

iquality  ieach ihave ia isignificant  iinfluence ion  ipurchasing  idecisions. 

 Abstrak 

Kata iKunci: 

Gaya  iHidup,  iEkuitas 

iMerek,  iKualitas  

iProduk, iIphone 

Penelitian  iini ibertujuan iuntuk  imenguji ipengaruh  igaya ihidup, iekuitas imerek, idan 

ikualitas  iproduk iterhadap  ikeputusan ipembelian. iVariabel  iindependent iyang 

idigunakan  iadalah igaya ihidup, iekuitas  imerek,  idan ikualitas  iproduk. iVariabel  

idependen  iyang idigunakan iadalah ikeputusan  ipembelian.  iPopulasi  idan  isampel 

idalam ipenelitian  iini iadalah  iseluruh ipengguna iiphone  idilamongan,  iyaitu  isebanyak 

i80 isampel. iTeknik isampling iyang idigunakan  idalam ipenelitian  iini iadalah iNon 

iProbability  iSampling idengan  iteknik iPurposive iSampling. iData  iyang idigunakan 

idalam ipenelitian  iini imerupakan  idata iprimer  iyang idikumpulkan  imelalui isurvey 

ikuesioner isecara ionline imelalui igoogle iform. iAnalisis idata imenggunakan  iSmartPLS  

i3 idengan  ipengujian  imodel  istructural imelalui  ipenilaian  iinner  imodel.  iHasil  ipenelitian  

imenunjukkan  ibahwa  igaya ihidup,  iekuitas  imerek,  idan  ikualitas  iproduk  imasing 

imasing iberpengaruh  isignifikan  iterhadap  ikeputusan  ipembelian.  i 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan  iteknologi  iinformasi idan ikoomunikasi isaat iini itelah  imembawa 

iperubahan  ibesar iterhadap  igaya ihidup idan ipola ipikir  imasyarakat. iSmartphone  imenjadi isimbol 

ikemajuan  itersebut, itidak  ihanya  isebagai ialat ikomunikasi,  itetapi  ijuga isebagai isarana  iuntuk 

imenunjang igaya ihidup idigital.Hal iini imembuka  ipeluang ibagi iperusahaan-perusahaan  

iteknologi, ikhususnya  iprodusen ismartphone,  iuntuk  ibersaing idalam ipasar iyang  iterus  itumbuh. i 

Di iIndonesia,  ipersaingan  iindustri ismartphone  isangat  iketat. iMerek-merek ibesar  iseperti 

iSamsung,  iOppo, iXiaomi, idan iApple i(iPhone)  isaling  iberebut ipangsa  ipasar.  iMeskipun  ibukan 

ipemimpin  ipasar idalam ijumlah ipengiriman  iunit, iIphone itetap imenjadi imerek iyang isangat 

idiperhitungkan  ikarena  icitra ipremium  idan  ilotyalitas  ipenggunanya  iyang  itinggi.  iData  idari  iIDC 

imenunjukkan  ibahwa iApple imenempati  iposisi ikedua  isecara iglobal  idalam  ipengiriman  

ismartphone,  imeskipun  imengalami  isedikit  ipenurunan  idibanding  itahun  isebelumnya.  iNamun, 

idari  isisi iekuitas imerek,  iiPhone  ijustru imenunjukkan  itrend ipositif  idengan  iraihan ipenghargaan  

iTop  iBrand iAward iselama itiga itahun iberturut-turut  i(2022-2024). i 

Tabel i1 iPerbandingan  iPangsa iPasar, iPengiriman  iPonsel idan iPertumbuhan  iTahun ike iTahun iQ1 i2023-Q1 i2024 

Perusahaan Pengiriman  

i1Q24 

Pangsa iPasar 

i1Q24 

Pengiriman  

i1Q23 

Pangsa iPasar  

i1Q23 

Perubahan  idari 

iTahun ike iTahun 

Samsung i 60.1 20,8% 60.5 22,5% -0,7% 

Apel 50.1 17,3% 55.4 20,7% -9,6% 

Xiaomi 40.8 14,1% 30.5 11,4% 33,8% 

Transisi  i 28.5 9,9% 15.4 5,7% 84,9% 

Oppo 25.2 8,7% 27.6 10,3% -8,5% 

Yang  ilain  i 84.7 29,3% 79.0 29,4% 7,2% 

Total 289.4 100,0% 268.5 100,0% 7,8% 

 i iSumber i: iIDC i(International  iData  iCorporation) 
 

Tabel i2 iTop iBrand iAward iKategori iSmartphone i(2022-2024) 

Sumber  i: iTop iBrand iAward i(https://www.topbrand-award.com) 

 
Fenomena iini imendorong  ipentingnya imemahami ifaktor-faktor iyang imempengaruhi 

ikeputusan  ipembelian  ikonsumen  ikhususnya  iuntuk  iproduk iiPhone. iPenelitian  iini  imengkaji itiga 

ivariabel iutama, iyaitu igaya ihidup, iekuitas imerek, idan ikualitas iproduk. iGaya ihidup  

imencerminkan  ibagaimana  ikonsumen  imengekpresikan  idiri  imelalui  iaktivitas,  iminat,  idan iopini. 

iEkuitas imerek iberhubungan  idengan ikekuatan  imerek idalam ibenak ikonsumen, itermasuk 

2022 2023 2024 

Brand TBI Brand TBI Brand TBI 

Samsung 33.00% Samsung 32.90% Samsung 32.70% 

Oppo 20.60% Oppo 23.40% Oppo 22.90% 

Iphone 12.00% Iphone 12.40% Iphone 14.40% 

Xiaomi 11.20% Xiaomi 10.605 Xiaomi 8.50% 

Vivo 9.70% Vivo 9.70% Vivo 7.00% 

https://www.topbrand-award.com/
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ikesadaran  imerek, iasosiasi, ipersepsi  ikualitas, idan  iloyalitas. iSementara iitu, ikualitas iproduk 

imerujuk ipada isejauh imana iproduk imemenuhi iharapan  ikonsumen  idari isegi iperforma, 

ikeandalan, idan idaya itahan.  i 
Terdapat  ibeberapa iperbedaan  ipendapat  iatau ireseach igap iantara  igaya ihidup, iekuitas 

imerek,  idan  ikualitas iproduk iterhadap ikeputusan  ipembelian.  iPenelitian  isebelumnya  iyang  

idilakukan  ioleh i(Suryani i& iBatu, i2021) iHasil idari ipenelitian  iini iadalah imenunjukkan  ibahwa 

ikualitas iproduk, iekuitas imerek idan igaya ihidup iberpengaruh  ipositif idan isignifikan  iterhadap 

ikeputusan  ipembelian. 
Sedangkan  imenurut  i(Nur  iQalby iet ial.,  i2023) iyang  imana  idalam ijurnal  itersebut  imenyatakan  

ibahwa  iGaya  iHidup  idan  iEkuitas  iMerek iberpengaruh  ipositif  idan  isignifikan  iterhadap  ikeputusan  

ipembelian. i 
Adapun imenurut  i(Wolff iet ial., i2021) iberdasarkan  ihasil  ipenelitian, ihasil iuji isignifikansi 

ipengaruh  iparsial idengan  iuji  it, idiketahui  ivariabel ibebas,  iyakni ivariabel igaya  ihidup  iberpengaruh 

inegatif idan itidak iberpengaruh  isecara  isignifikan  iterhadap ikeputusan  ipembelian,  iHarga 

iberpengaruh  ipositif itapi  itidak isecara isignifikan  iterhadap ikeputusan  ipembelian, idan icitra 

imerek iberpengaruh  ipositif  idan isignifikan  iterhadap  ikeputusan  ipembelian.  i 
Berdasarkan  ilatar ibelakang itersebut, ipenelitian  iini ibertujuan  iuntuk imenganalisis  

ibagaimana igaya ihidup, iekuitas  imerek,  idan ikualitas iproduk imempengaruhi  ikeputusan  

ipembelian  iiPhone  idi ikota  iLamongan. i 
 

Kajian iPustaka i 
Gaya iHidup 

Menurut i(Kotler i& iKeller, i2016) iGaya iHidup iadalah ipola ihidup iindividu iyang  

idiekspresikan  idalam ibentuk iaktivitas, iminat idan  iopininya. iMenurut  i(Mustiani, i2021) 

imendefinisikan  igaya ihidup isecara iluas isebagai icara ihidup  iyang idiidentifikasi  ioleh ibagaimana  

iorang  iyang  imenghabiskan  iwaktu imereka i(aktivitas)  iapa  iyang imereka ianggap  ipenting  idalam 

ilingkungannya  i(keterkaitan)  idan  iapa iyang  imereka  iperkirakan  itentang idiri imereka isendii  idan 

idunia  isekitarnya. i 
 

Ekuitas iMerek 
Ekuitas  iMerek iadalah isuatu  iprediktor  iterkuat  imenciptakan  iniat ibeli  idan isecara itidak 

ilangsung  imenciptakan  ipemasaran  isecara iword  iof  imouth iyang  ipositif idari  ikonsumen(Suryani i& 

iBatu, i2021) iSedangkan  imenurut i(Alvina iHannah  iAhmad i& iDesy iPrastyani, i2024) iEkuitas imerek 

imerupakan  ikarakteristik  iaset iyang imerangkum iproduk iatau ilayanan, isimbol, iatau inama iyang 

idapat imengurangi iatau  imeningkatkan  inilainya  ibagi  iperusahaaan  iatau ibahkan ibagi 

ipelanggannya. 
 

Kualitas iProduk i 
  Definisi iKualitas iProduk iMenurut iKotler i& iKeller i(2016) iproduk iadalah isesuatu iyang 

iditawarkan  ikepada  ipasar iuntuk imenarik iperhatian,  iakuisisi,  ipenggunaan, iatau  ikonsumsi  iyang 

idapat  imemenuhi  isesuatu  ikeinginan  iatau  ikebutuhan.  iMenurut  i(Jaelani  i& iRetnowati,  i2024) 

imengatakan  ikualitas iproduk iadalah  ikemampuan  isuatu  iproduk iuntuk imelaksanakan  

ifungsinya,  iseperti  idaya  itahan,  ikeandalan, iketepatan,  ikemudahan  ioperasi idan  iperbaikan, iserta  

iatribut  ibernilai ilainnya. 
 
Keputusan  iPembelian  i 
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Keputusan  ipembelian  iadalah isuatu iproses  ipengambilan  iKeputusan  ikonsumen iakan 

ipembelian  iyang  imengkombinasikan  ipengetahuan  iuntuk imemilih idua  iatau  ilebih  ialternatif  

iproduk iyang itersedia idipengaruhi ioleh ibeberapa  ifaktor, iantara ilain ikualitas. iHarga, ilokasi, 

ipromosi, ikemudahan  ipelayanan  idan ilain ilain. iMenurut iKotler i& iKeller i(2016) iKeputusan 

iPembelian  iadalah imembeli imerek iyang ipaling idisukai,  itetapi idua ifaktor ibisa iberada iantara iniat 

ipembelian  idan ikeputusan  ipembelian. iKeputusan  ipembelian  ijuga idipengaruhi  ioleh iberbagai 

ifaktor iseperti ibudaya, isosial, ipribadi  idan ipsikologis. 
 
Kerangka iKonsep iPenelitian 

Berdasarkan  ilandasan  iteori idan ipenelitian  iterdahulu iyang idijelaskan,  imaka  ipeneliti 

iakan imendeskripsikan  ihubungan  ivariabel-variabel iyang iakan  iditeliti, iuntuk ilebih 

imemudahkan  igambaran  itentang ikerangka ipenelitian  iini idapat idilihat idalam igambar i1 iberikut: i 

 iH1 

   
  i i i i i i i i i i i i i i i i i     

        i i i i i i i i i i iH2      

  

      i i i i i   i i i i i i i i i i iH3 

        i i i i i i i i i       i i i i i 

Gambar i1 ikerangka iKonsep iPenelitian 

𝐻1: iGaya iHidup iberpengaruh  ipositif  idan  isignifikan  iterhadap  ikeputusan  ipembelian iproduk 

iiphone idi iLamongan 
𝐻2 𝑖

 i: iEkuitas iMerek iberpengaruh  ipositif idan isignifikan  iterhadap ikeputusan  ipembelian  iproduk 

iiphone idi iLamongan 
𝐻3  i: iKualitas  iProduk iberpengaruh  ipositif  idan  isignifikan  iterhadap ikeputusan  ipembelian  iproduk 

iiphone idi iLamongan  i 
 

METODOLOGI 
 

Penelitian  iini imenggunakan  imetode ikuantitatif, ipnelitian  iini  idilakukan  idi iKabupaten  

iLamongan. iSampel idalam  ipenelitian  iini iberumlah  i80 idengan imenggunakan  irumus iMalhotra. 

iTeknik iyang idigunakan  idalam ipenelitian  iini iadalah iNon iProbability iSampling idengan  iteknik 

iPurposive iSampling.  iData  idikumpulkan  imelalui  isurvei  ikuesioner  idengan  iskala  ilikert  isebanyak 

i5  itingkatan.  iAnalisis idata idalam ipenenlitian  iini  imenggunakan  iPartial iLeast iSquare i(PLS) iserta 

idibantu  isoftware  iSmartPLS  i3.0,  iyang  idievaluasi  imelalui  imodel  ipengukiran  i(Outer  iModel)  idan 

iModel  iStruktural i(Inner iModel) iserta iUji iHipotesis.  i 
 
 

HASIL iDAN iPEMBAHASAN i 
Hasil iUji iOuter iModel 

Gaya iHidup 

(X1) 

Keputusan 

iPembelian 

i(Y) 

Kualitas 

iProduk 

(X3) 

Ekuitas 

iMerek 

(X2) 
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Pada  ipenelitian  iini iteknik ipengelolahan  idata  iyang  idigunakan  iadalah  imetode ianalisis 

idata idengan imenggunakan  iSmartPLS iversi i3.0 iyang idijalankan  idengan  imedia icomputer, 

iberikut ihasil ipengujian  idata: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar i2 iOuter iModel 

 

Uji  ivaliditas idigunakan  iuntuk imenilai isah iatau  itidaknya  isuatu ikuesioner.  iPengukura  iini 

ibertujuan  iuntuk imengetahui  ivaliditas  isetiap  ihubungan  iantara  iindikator idengan  ikonstruk iatau 

ivariabel ilaten. iDalam iuji ivaliditas idapat idilihat  idari inilai iouter iloading  idari imasing-masing 

iindikator ipada ivariabel ipenelitian.  iBerikut inilai  iouter iloading: 

Tabel i3 iHasil iUji iOuter iLoading 

Variabel Indikator Outer iLoading Keterangan 

Gaya  iHidup i(X1) X1.1 0,719 Valid 

 X1.2 0,777 Valid 
 i 

X1.3 0,737 Valid 

Ekuitas iMrerek i(X2) X2.1 0,758 Valid 

 X2.2 0,762 Valid 

 X2.3 0,826 Valid 

 X2.4 0,735 Valid 

Kualitas  iProduk i(X3) X3.1 0,721 Valid 

 X3.2 0,771 Valid 

 X3.3 0,721 Valid 

 X3.4 0,813 Valid 

 X3.5 0,757 Valid 

Keputusan  iPembelian  i(X4) Y1.1 0,857 Valid 

 Y1.2 0,789 Valid 

 Y1.3 0,809 Valid 

 Y1.4 0,747 Valid 

 Y1.5 0,811 Valid 

 Y1.6 0,816 Valid 
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Berdasarkan  itabel i3 idiketahui ibahwa imasing-masing iindikator ivariabel ipenelitian 

imemiliki inilain iouter iloading i> i0,70 isehingga isemua idata idalam ipenelitian  iini idianggap icukup 

idan  idinyatakan  ilayak iuntuk idigunakan  idalam  ipenelitian  iserta  idapat  idigunakan  iuntuk ianalisis 

ilebih ilanjut.  iSelain  iitu  ivakiditas  ijuga  ibisa idilihat  idari  inilai  iAverage iVariance  iExtracted  i(AVE) 

idengan iketentuan  inilai iAVE  iharus  ilebih  idari i0,5. iBerikut  iHasil iAVE:  i 

Tabel i4 iHasil iUji iAVE 

Variabel Nilai iAVE 

Gaya  iHidup i(X1) 0,555 

Ekuitas iMerek i(X2) 0,594 

Kualitas  iProduk i(X3) 0,573 

Keputusan  iPembelian  i(Y) 0,649 

 

Berdasarkan  itabel  i4  idiketahui ibahwa  isetiap  ivariabl  idalam ipenelitian  iini imemiki  inilai idi 

iatas  i0,5.  iSehingga  iberdasarkan  ihasil  ipada  itabel  i3  idan  i4  idapat  idisimpulkan  ibahwa  ipenelitian  iini 

itelah imemenuhi iui ivaliditas,  idikarenakan  inilai iouter  iloading  i> i0,70  idan iAVE i> i0,50.  i 

Tabel i5 iHasil iUji iCross iLoading i 

Variabel Gaya  

iHidup 
Ekuitas 

iMerek 
Kualitas  

iProduk 
Keputusan  

iPembelian 

Gaya  iHidup i(X1) 0,719 0,194 0,321 0,316 

 0,777 0,364 0,396 0,402 

 0,737 0,310 0,409 0,425 

Ekuitas iMerek i(X2) 0,418 0,758 0,592 0,526 

 0,257 0,762 0,528 0,585 

 0,159 0,826 0,598 0,630 

Uji 0,406 0,735 0,644 0,648 

Kualitas  iProduk i(X3) 0,479 0,644 0,721 0,545 

 0,421 0,581 0,771 0,512 

 0,217 0,524 0,721 0,564 

 0,410 0,516 0,813 0,604 

 0,403 0,642 0,757 0,650 

Keputusan  iPembelian  i(Y) 0,414 0,777 0,692 0,857 

 0,371 0,653 0,613 0,789 

 0,389 0,606 0,678 0,809 

 0,424 0,458 0,532 0,747 

 0,470 0,598 0,594 0,811 

 0,449 0,633 0,569 0,816 
 i i 

Berdasarkan  itabel  i5  imenunjukkan  inilai  icross iloading  ijuga imenunjukkan  iadanya 

idiscriminant  ivalidity iyang  ibaik ikarena inilai ikorelasi  iindikator iterhadap  ikonstruknya ilebih itinggi 

idibandingkan  inilai ikorelasi  iindikator idengan ikonstruk  ilainnya.  i 

Uji ireliabilitas idigunakan  iuntuk imengukur ikonsistensi ialat iukur idalam imengukur isuatu 

ikonsep iata  imengukur ikonsistensi iresponden  idakam  imenjawab iitem ipertanyaan  ikuesioner 

iatau iinstrument  ipenelitian. iDalam iuji ireliabilitas idapat idilihat idari inilai icomposite ireliability 

idan  iCroncbach  iAlpha. iBerikut  ihasil iuji ireliabilitas:  i 

Tabel i6 iHasil iUji iReliabilitas 
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Variabel Nilai iComposite 

iReliability 
Nila 

iCronbach’s 

iAlpha 

Keterangan  i 

Gaya  iHidup i(X1) 0,789 0,772 Reliabel 

Ekuitas iMerek 

i(X2) 
0,854 0,603 Reliabel 

Kualitas  iProduk  

i(X3) 
0,870 0,892 Reliabel 

Keputusan  

iPembelian  i(Y) 
0,917 0,814 Reliabel 

 

Berdasarkan  itabel i5  idapat  idilihat ibahwa ihasil  ipengujian  icomposite  ireability 

imenunjukkan  inilai  idi iatas  i0,70 iyang  iartinya  isemua  ivariable  idinyatakan  ireliabel  idan  inilai 

icroncbach’s  ialpha  idalam  ipengujian  ireliabilitas  isuatu iukuran  idianggap  imemiliki  ireliabilitas  ijika 

inilainya  imelebihi i0,6 iatau  ibahkan imendekati. iData  ipada itabel i5 imenunjukkan  iadanya ikorelasi 

ipositif iantara ikonstruk  idan iindikator-indikatornya,  imenandakan  ihubungan  iyang ipositif. i 

Hasil  iUji iInner iModel i 

Inner imodel imenggambarkan  ihubungan  iantara  ivariabel ilaten iberdasarkan  ipada iteori 

isubstantif.  iModel istruktural idievaluasi idengan  imenggunakan  iR-Square iuntuk isetiap ivariabel 

ilaten idependen. iInterprestasinya  isama idengan  iinterprestasi  ipada iregresi.  iPerubahannilai  iR-

Square idapat idigunakan  iuntuk imenilai ipengaruh  ivariabel iindependen  itertentu  iterhadap 

ivariabel  ilaten  idependen  iapakah  imempunyai  ipengaruh  iyang  isubstantif.  iHasil  iR-Square isebesar 

i0,67, i0,33, idan i0,19 imengidikasikan  ibahwa imodel ibaik, imoderat, idan  ilemah.  i 

Tabel i7 iHasil iUji iR iSquare 

Variabel Nilai  iR-Square 

Keputusan  iPembelian  i 0,696 

 

Pada itabel i7 idapat  idilihat ibahwa inilai iR-Square ivariabel ikeputusan  ipembelian  isebesar 

i0,696,  ihal  iini iberarti  i69,6%  idipengaruhi ioleh igaya ihidup, iekuitas imerek, idan  ikualitas  iproduk, 

isedangkan  isisanya  isebesar  i30,4%  idipengaruhi  ioleh  ifaktor ilain. iSehingga  idapat  idikatakan  

ibahwa  iR-Square  ipada ivariabel  ikeputusan  ipembelian  iadalah ibaik.  i 

Hasil iUji iHipotesis i 

Dalam  iSmart-PLS,  inilai-nilai  itersebut  idapat  idilihat  idari  ihasil  ibootstrapping.  iUji 

ihipotesis  idapat idikatakan  isignifikan  iapabila  inilai ip-value i5% i< i0,05 idan  inilai it-statistik i> i1,96. i 

Tabel i8 iHasil iUji iHipotesis 

Hipotesis Sampel iAsli 

i T iStatistik P iValues Ket 
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Ekuitas iMerek 

iKeputusan  

iPembelian  i 

0,467 4,770 0,000 Signifika
n  ipositif 

Gaya  iHidup 

iKeputusan  

iPembelian 

0,170 2,123 0,034 Signifika
n  ipositif 

Kualitas  iProduk  i  

iKeputusan  

iPembelian  i 

0,319 3,377 0,001 Signifika
n  ipositif i 

 

Pembahasan 

Gaya iHidup iberpengaruh  iterhadap ikeputusan  ipembelian i 

Berdasarkan  ihasil iuji  ihipotesis  ivariabel  igaya ihidup  i(X1) imenunjukkan  inilai  it-statistik 

isebesar i2,123  idan ip-value isebesar i0,000. iDari ihasil itersebut  idapat idisimpulkan  ibahwa  iada  

ipengaruh iantara igaya ihidup iterhadap ikeputusan  ipembelian  isecara ipositif.  iArtinya,  isemakin 

itinggi itingkat  igaya ihidup ikonsumen  i(dalam  ihal  ipreferensi  iterhadap  iteknologi, ibrand 

iawareness,  istatus  isosial,  idan  ipenggunaan  iproduk ipremium),  imaka  isemakin itinggi 

ikecenderungan  imereka iuntuk imembeli iproduk  iiPhone. iHasil itersebut imenunjukkan  ibahwa i𝐻1  

iyaitu igaya ihidup iterhadap  ikepitusan  ipemelian  iditerima. i 

Konsumen idengan  igaya ihidup imodern  icenderung  ienjadikan  iiPhone isebagai ibagian 

idari  isimbol  istatus  iatau  ikebutuhan  iakan  iteknologi iterkini,  iyang ipada  iakhirnya  imempengaruhi 

ikeputusan  ipembelian  imereka. iIphone i ibukan ihanya  idilihat isebagai ialat ikomunikasi itetapi ijuga 

isebagai irepresensi  idari igaya  ihidup iyang istylish, ieksklusif,  idan iberkelas. 

Hasil  ipenelitian  iini isejalan  idengan  ipenelitian  iyang idilakukan  ioleh  i(Nasrullah,  in.d.),  idan 

i(Amanah,  i2024) imenyatakan  ibahwa igaya  ihidup  iberpengaruh  isignifikan  iterhadap  ikeputusan  

ipembelian. i 

Ekuitas iMerek iberpengaruh  ipositif iterhadap ikeputusan  ipembelian 

Berdasarkan  ihasil  iuji  i ihipotesis  imenunjukkan  ibahwa  ivariabel iekuitas  imerek i(X2) 

imemiliki inilai it-statistik isebesar i4,770  idan ip-value isebesar i0,000. iDari ihasil itersebut  idapat 

idisimpulkan  ibahwa  iada ipengaruh  iantara  iekuitas imerek iterhadap  ikeputusan  ipembelian  isecara 

ipositif. iArtinya, isemakin  ikuat iekuitas imerek iiphone iyang  imencakup  ikesadaran  imerek i(brand  

iawareness), ipersepsi ikualitas,  iasosiasi imerek idan iloyalitas ipelanggan  isemakin ibesar  

ikemungkinan  ikonsumen  imemutuskan  iuntuk  imembeli iproduk itersebut.  iHasil itersebut  

imenunjukkan  ibahwa i𝐻2  iyaitu iekuitas imerek iterhadap  ikeputusan  ipembelian  iditerima. i 

Apple isebagai  iprodusen iiPhone  idikenal imemiliki  imerek iyang  isangat  ikuat idan  imelekat 

idibenak ikonsumen. iKekuatan  ibrand iini imembuat  iiPhone itidak ihanya  idilihat  isebagai iproduk 

iteknologi, itetapi  isebagai  isimbol  iprestise, ikepercayaan,  idan ikualitas  itinggi.  iKonsumen  

icenderung  imemilih  iiPhone ikarena isudah ipercaya  ipada  inilai imerek idan icitra iyang idibangun  

isecara ikonsisten. i 
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Hasil  ipenelitian  iini isejalan  idengan  ipenelitian  iyang  idilakukan  ioleh  i(Nukak iet ial., i2024) 

idan  i(ningsih  idarma  iet ial., i2025) imenyatakan  iekuitas  imerek iberpengaruh  isignifikan  iterhadap 

ikeputusan  ipembelian. i 
 

Kualitas iProduk iberpengaruh  iterhadap ikeputusan  ipembelian  i 

Berdasarkan  ihasil  iuji  ihipotesis  ikualitas  iproduk i(X2) imemiliki  inilai  it-statistik isebesar  

i3,777 idan ip-value  isebesar  i0,001.  iDar  ihasil  itersebut  idapat idisimpulkan  ibahwa  iada ipengaruh  

iantara ikualitas iproduk  iterhadap  ikeputusan  ipembelian  isecara ipositif. iArtinya, isemakin itinggi 

ipersepsi ikonsumen  iterhadap  ikualitas  iproduk iiPhone ibaik idari  isegi idaya itahan, ifitur,  idesain, 

iteknologi, ihingga ikemudahan  ipenggunaan  isemakin  ibesar  ikecenderungan  imereka iuntuk 

imembeli iproduk itersebut. iHasil itersebut  imenunjukkan  ibahwa i𝐻3yaitu ikualitas iproduk 

iterhadap  ikeputusan  ipembelian  iditerima. i 

IPhone  idikenal isebagai iproduk idengan  istandar  ikualitas itinggi,  iinovasi  iteknologi 

imutakhir,  iserta isistem  ioperasi  iyang istabil  idan  iaman.  iPersepsi  ikonsumen  iterhadap  ikualitas  iini 

imenjadi ifaktor ipenentu  idalam  ikeputusan  ipembelian,  ikarena imereka imerasa  imendapatkan  

iproduk iyang isebanding idengan iharga  iyang idibayar. 

Hasil  ipenelitian  iini isejalan  idengan ipenelitian  iyang  idilakukan  ioleh  i(Yulianto i& iPrabowo, 

i2024), i(Fauziah iet ial., i2024) idan i(Karina izelin i& isanusi, i2025) imenyatakan  ibahwa  ikualitas 

iproduk iberpengaruh  isignifikan  iterhadap ikeputusan  ipembelian. i 

SIMPULAN iDAN iSARAN i 

Kesimpulan 

Berdasarkan  ihasil  ipenelitian  iyang  itelah  idilakukan  imelalui  itahap ipengumpulan  idata, 

idan ianalisis idata imaka  idapat  iditarik ikesimpulan  ibahwa  igaya ihidup iberpengaruh  isecara ipositif 

idan isignifikan  iterhadap  ikeputusan  ipembelian. iHal  iini imenunjukkan  ibahwa  isemakin isemakin 

itinggi igaya ihidup  iseseorang  imaka iakan  isemakin  itinggi ijuga ikecenderungan  idalam  imengambil 

ikeputusan  iuntuk imembeli  idan iekuitas imerek iberpengaruh  isecara ipositif  idan isignifikan  

iterhadap  ikeputusan  ipembelian. iHal iini imenunjukkan  ibahwa isemakin  ikuat iekuitas imerek 

iiphone imaka iakan  isemakin  ibeasar ikemungkinan  ikonsumen  imemutuskan  iuntuk imembeli 

iproduk itersebut  iserta  ikualitas  iproduk iberpengaruh  isecara  ipositif  idan isignifikan  iterhadap 

ikeputusan  ipembelian.  iHal  iini  imenunjukkan  isemakin  itinggi  ikualitas  iproduk  iiphone  imaka iakan 

isemakin ibesar ibesar ikemungkinan  iuntuk imembeli  iproduk iiphone. 

 

Saran i 

Berdasarkan  ihasil ipenelitian  idan ikesimpulan  iyang  itelah idijelaskan  imaka iselanjutnya 

ipeneliti imenyampaikan  isaran-saran iyang ikiranya idaoat imemberikan  imanfaat  ikepada ipihak-

pihak iyang iterkait iatas  ihasil ipenelitian  iini. iPenelitian  iselanjutnya  idiharapkan  idapat 

imemperluas  iobjek ipenelitian  itidak ihanya ipengguna iiPhone idi iLamongan  isaja  itetapi imencakup  

iwilayah iyang  ilebih  iluas  ilainnya  isehingga  ihasilnya ibisa  ilebih imenyeluruh.  iHasil  ipenelitian  iini 

idiharapka i idapat  idijadikan  ireferensi iuntuk  ipenelitian  iselanjutnya  iyang isejenis, iserta 

idiharapkan  ipeneliti  iselanjutnya  idapat imengembangkan  ivariabel ilain iseperti  icitra imerek iharga 

iatau iinovasi iteknologi  iuntuk imemperkaya ianalisis. i 
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Selain iitu ibagi  iperusahaan  iApple idisarankan  iuntuk iterus imenghadirkan  iinovasi inyata 

ipada  iiPhone,  iseperti  ifitur  iberbasis ikecerdasan  ibuatan  idan  idesain ibaru  iyang  imenarik.  iUntuk 

imemperluas ipasar,  iApple  idapat imenawarkan  imodel idengan iharga ilebih iterjangkau  itanpa 

imengorbankan  ikualitas.  iPeningkatan  ilayanan  ijual,  iprogram  itukar itambah  iyang ilebih 

ikompetitif, idan iintegrasi iekosistem iproduk iyang ilebih imulus ijuga ipenting iuntuk imeningkatkan  

iloyalitas  ipengguna. iSelain iitu,  iApple iperlu imemperkuat  ikomitmen iterhadap  ikeberlanjutan 

iserta imenjalin ikolaborasi  ilokal iguna imemperluas  imerek idengan iberbagai ipasar idiseluruh  

idunia.  i 

 
 i 
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